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La Universidad Anahuac surgié en
1964 con el objetivo fundamental de
elevar la condicién humana y social
de los hombres y las mujeres de
México mediante la formacion integral
de lideres de accién positiva con
valores y conciencia social.

Ser una comunidad universitaria que
contribuye e impulsa el proceso de
formacioén integral de las personas
que por su excelente e innovadora
preparacion profesional y cultural de
nivel internacional, por su profunda
formacién humanay moral inspirada en

los valores perennes del humanismo
cristiano, y por su genuina conciencia
social sean lideres de accién positiva
que promuevan el desarrollo del ser
humano y de la sociedad.

MAESTRIA EN

COMUNICACION Y MERCADOTECNIA
CON ESPECIALIDAD EN
MERCADOTECNIA INTEGRAL

La estructura y contenido de nuestro programa responde a las nuevas necesidades del
sector empresarial que se han desarrollado en los Ultimos afios y se dirigen hacia los conoci-
mientos y habilidades que fomenten en el profesionista la capacidad analitica, visién
metodoldgica, comprension de la realidad de los negocios e interaccion con las diferentes
areas funcionales de la empresa, particularmente en los ambitos de la mercadotecnia, la
publicidad y la comunicacion.

El posicionamiento que el programa ha logrado se debe a las alternativas de especiali-
zacion en areas como:

e Branding: construcciéon de marcas poderosas
¢ Publicidad, creatividad e innovacion

* Mercadotecnia analitica

e Mercadotecnia digital

Lo anterior otorga una mayor profundizacién y enfoque en factores criticos de la organi-
zacion, orientada a sus mercados y consumidores, a través de plataformas digitales y
tradicionales.

OBJETIVO

Formar personas éticas y humanas con los conocimientos, habilidades y destrezas que
les permitan asumir el desarrollo de su actividad como directores de mercadotecnia,
con responsabilidad, perspectiva global y un enfoque empresarial.




Egresados de las licenciaturas en Comuni-
cacion, Relaciones Publicas, Publicidad,
Disefio Grafico o de otra area profesional,
con experiencia laboral vinculada a la
mercadotecnia o campos afines que avale
su capacidad para desarrollarse exitosa-
mente en el programa (previa aprobacién
del Comité de Admisiones).

Al concluir la Maestria en Comunicacion y Mercadotecnia, el alumno tendra las siguientes
competencias profesionales y de investigacion:

- Dirigira proyectos integrales y estrategias de construccién, desarrollo y comercializacién
de productos, servicios y marcas, de manera legal, creativa y exitosa, incorporando las
Ultimas tendencias en la construccién de marcas genuinas, humanas, lideres y memora-
bles que se preocupen por el bienestar de los diferentes publicos, con estricto cumpli-
miento de los codigos de ética y el cuidado del medioambiente en todos sus ambitos.

- Lograra un enfoque especifico dentro de las areas electivas profesionales que elija:
-Branding (construcciéon de marcas poderosas)
-Publicidad, creatividad e innovacién
-Mercadotecnia analitica
-Mercadotecnia digital

- Estructurara planes integrales de mercadotecnia mediante la toma de decisiones, a
través del conocimiento profundo de los modelos actitudinales del consumidor, la
investigacion constante y la aplicacion de las neurociencias.

- Disefara, producira y medira soluciones creativas e innovadoras de publicidad integrada
a servicios y marcas que logren satisfacer y exceder las expectativas de los diferentes
publicos, mediante estrategias avanzadas, técnicas y uso de la tecnologia.

£6 Estudiar la Maestria en Comunicacion y Mercadotecnia en la Universidad
Anahuac México, permite desarrollar tus capacidades directivas a través de
estrategias efectivas en la toma de decisiones, con la guia de profesionales
lideres de la industria altamente calificados.



PLAN DE ESTUDIOS

AREA DE Especialidad en Mercadotecnia Integral (Primer afio)
CONOCIMIENTO PRIMER TRIMESTRE SEGUNDO TRIMESTRE TERCER TRIMESTRE CUARTO TRIMESTRE QUINTO TRIMESTRE

Electiva Andhuac |
Canales de Estrategias de
distribucion y retail precio y promocion
Innovacion y creatividad MErcEalsiesria Estrategias de
para la planeacion lobal comunicacion publicitaria
estratégica JoRs y patrocinios
ELECTIVAS Electiva profesional |
PROFESIONALES

Se ofrecen dos tipos de horarios disefiados para que no interfieran con las activida-
des laborales de los estudiantes:

La Maestria en Comunicaciéon y Mercado-

tecnia esta conformada por ocho trimes- Tres dias por semana variable entre lunes y viernes, de 19:00 a 22:00 hrs.
tres que se cursan en dos afos. Viernes de 19:00 a 22:00 hrs. y sédbados de 8:00 a 14:00 hrs.



FACULTAD DE COMUNICACION

Maestria en Comunicacion y Mercadotecnia (Segundo afio)
SEXTO TRIMESTRE SEPTIMO TRIMESTRE OCTAVO TRIMESTRE

iva Anahuac II

Electiva profesional Il
Electiva profesional IlI

Los egresados podran desarrollarse en puestos clave en areas de merca-
dotecnia, comunicacion, publicidad y afines, en empresas nacionales y
multinacionales o en agencias especializadas, ocupando cargos directivos.



RECONOCIMIENTOS Y
ACREDITACIONES CONVENIOS

¢ La Facultad de Comunicacion de nuestra  Shanghai International Studies University (SISU), Shanghai, China
Universidad es la segunda en América
Latina en ser acreditada por el Accrediting e Asociacion Mexicana de Comunicadores Organizacionales (AMCO)
Council on Education in Journalism and
Mass Communication (ACEJMC). e Asociacion Mexicana de Agencias de Promociones (AMAPRO)

* Se logré la acreditacion internacional ¢ Asociacion Mexicana de Agencias de Publicidad (AMAP)
por parte del Consejo Latinoamericano
de Acreditacion de la Educacién en e Asociacion Mexicana de Agencias de Publicidad Farmacéutica (AMAPF)
Periodismo (CLAEP), que constituye la
rama académica de la Sociedad Intera- e Asociacion Mexicana de Mercadotecnia Directa e Interactiva (Directa)
mericana de Prensa (SIP). Es la segunda
Facultad de Comunicacion en el pais en ¢ Asociacion Mexicana de Profesionales de Relaciones Publicas (PRORP)
obtenerla.

* BBDO México
e Es la primera Facultad de Comunica-

cion del pais en obtener la acreditacion y  Confederacion de la Industria de la Comunicacion Mercadotécnica en México (CICOM)
reacreditacion por el Consejo de Acredi-
tacién de la Comunicacion (CONAC). ¢ Instituto Mexicano de Teleservicios (IMT)

La Facultad de Comunicacion tiene la
infraestructura tecnolégica mas avanza-
da de todas las escuelas y facultades de
Comunicacién del mundo de habla
hispana, lo cual es reconocido por
diversas empresas de tecnologia, entre
las que destacan Sony, Tascam y Avid.
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* Programa acreditado por Comités Interins-
titucionales para la Evaluacion de la
Educacion Superior (CIEES).




REQUISITOS DE ADMISION

1. Integrar un expediente con la siguiente documentacion:

Titulo de licenciatura (original y copia)

Cédula profesional (original y copia)

Certificado de estudios de licenciatura (original y copia)

CURP (original y copia)

Acta de nacimiento (original y copia)

Dos cartas de recomendacion académica o laboral

Curriculum

Seis fotografias recientes de tamafio infantil en blanco y negro
Solicitud de admision (proporcionada por la Universidad)

2. El mismo dia que se entrega la documentacion se realiza la entrevista con el coordinador
académico del programa. Es indispensable programarla con anticipacion.

3. El resultado de la entrevista, asi como los documentos, se someten a un Comité de
Admisiones, el cual determina qué aspirante es apto para ingresar al posgrado. A quien
haya sido admitido se le proporcionara un nimero de expediente.

Posterior a la admision debera pagarse la inscripcion correspondiente.

La apertura de este programa esta sujeta a un nimero minimo de alumnos.



Facultad de
Comunicacion

RECONOCIMIENTO ACADEMICO

La Universidad Anahuac México otorgara el Grado de Especialista en Mercadotecnia
Integral y el grado de Maestro en Comunicacién y Mercadotecnia al participante que
curse y apruebe el total de asignaturas del plan de estudios y la modalidad de titulacién
autorizada por esta Universidad. Reconocimiento de Validez Oficial de Estudios de la
Secretaria de Educacion Publica por Decreto Presidencial publicado en el D.O.F. el 26
de noviembre de 1982.

Coordinacion académica:
Mtra. Tania Gutiérrez Rodriguez
tania.gutierrez@anahuac.mx

Coordinacion administrativa:
Dra. Claudia Baledn Garcia
claudia.baleon@anahuac.mx

INFORMES

Centro de Atencién de Posgrado y Educacion Continua
Tels.: (55) 56 27 02 10 ext. 7100 y (55) 53 28 80 87
posgrado@anahuac.mx

Campus Norte
Av. Universidad Anahuac num. 46, col. Lomas Anahuac,
Huixquilucan, Estado de México, C.P. 52786

Campus Sur
Av. De las Torres num. 131, col. Olivar de los Padres,
Alvaro Obregén, Ciudad de México, C.P. 01780
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